Civil komp 2004

Kapcsolati tőke és az információ

-A téma időszerűségét két fontos tétel indokolja:

-Kialakult a nyilvánosság küszöbét könnyűszerrel átlépni képes (nagy vagy nagy hatású) civil szervezetek szűkebb csoportja. Vele szemben a szektor több tízezer szereplőjének az a csoportja, amelyik nem jut a nyilvánossághoz. Vagy talán nem is igényli?

-A civil szféra legtöbb szereplője – részben az 1%-nak, részben az NCA-nak köszönhetően – immáron egy verseny szereplője. Ebben a versenyben a nyilvánosság – a sajtó- és média megjelenés – az egyik leghatékonyabb eszköz.

-Minden szervezetben felmerül:


-Miért sikeres az egyik? Miért marad ki a másik?

-Hogyan lehet a sajtó, a média, az újságíró vagy szerkesztő közelébe kerülni?

-A kapcsolati tőke ezen a területen, mint mindenben döntő. De egészen más értelme van, mint a gazdasági szférában. Kevés személyes (anyagi) előny várható tőle, ezért inkább pozitív tartalma van.

-A pozitív tartalom az, hogy a nyilvánosság eszközként történő felhasználásával a civil szféra működőképességének feltételeit teremthetik meg.

-De ez még kevés: sokkal fontosabb, hogy a civil szféra társadalmi szerepeinek teljesítéséhez szintén a nyilvánosság a leghatékonyabb eszköz.

-Mi teremthet érdekazonosságot a médiacsinálók és a civilek között?


-a jól értelmezett közérdek

-az állami és a gazdasági szektor feletti társadalmi kontroll, amelyet a civilek és a média gyakorolnak (néha együtt, gyakrabban külön-külön)

-az újságírók szakmai érdeklődése

-az újságírók személyes érdeklődése

-A médiaszervezés legfontosabb „szakmai” kritériumai


-pontosság


-hitelesség


-megbízhatóság

-Nélkülözhetetlen hozzá:


-az újságíró szakma és a média minimális ismerete


-a személyes kapcsolat

